DEFININDO A ESTRATEGIA DE VENDAS

Vocé é Analista de Dados na empresa PontoMaximo, uma rede de varejo que vende
produtos eletrénicos e eletrodomésticos com lojas espalhadas por diversas cidades do Brasil. A
empresa comecou sua operacao no Brasil em 2012 e atua nos quatro estados da regido sudeste
mais os estados do Parana e Bahia.

A empresa esta montando a estratégia de vendas para o proximo ano e precisa saber qual
dos fabricantes dos produtos vendidos, apresenta melhor desempenho nas vendas. O objetivo é
descartar os fabricantes cujos produtos possuem poucas vendas e tentar negociar melhores
condicdes com os principais fabricantes.

Em paralelo a isso, a empresa gostaria de ter diferentes visdes das vendas realizadas nos
ultimos 4 anos (periodo de 2012 a 2015). Deve ser possivel segmentar os relatdrios de vendas
por diferentes informacdes e por diferentes angulos. Estas informacoes irdo suportar as
estratégias da empresa para o préximo ano.

Sua fonte de dados & um arquivo Excel com dados coletados do sistema de vendas, CRM
e ERP da empresa. O conjunto de dados foi entregue pelo departamento de Tl com as seguintes
colunas.

Coluna Descricao

ID-Produto Identificador Gnico de cada produto
Produto Nome do produto

Categoria Categoria do produto

Segmento Segmento do produto

Fabricante Fabricante do produto

Loja Loja onde foi efetuada a venda

Cidade Cidade da loja onde foi efetuada a venda
Estado Estado da loja onde foi efetuada a venda
Vendedor Nome do vendedor

ID-Vendedor ID-Vendedor

DataVenda Data da venda

ValorVenda Valor da venda

Havera diversas reunitdes para definicdo da estratégia de vendas e os relatdrios poderio
ser extraidos sob demanda, de acordo com a necessidade dos gestores. Por conta disso, vocé
deve criar um modelo de dados que permita a extracdo de relatdrios a qualguer momento e que
permita extrair dados por diferentes visdes e dngulos.

Seu trabalho é fazer isso acontecer!
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